WYMAGANIA EDUKACYJNE Z PRZEDMIOTU - SKUTECZNOSC | EFEKTYWNOSC KAMPANII REKLAMOWE!

badan skutecznosci i
efektywnosci
kampanii reklamowej

Wylicza metody
zbierania danych w
tym: cati, cavi, wywiad
indywidualny, wywiad
zogniskowany

Wymienia wskazniki
efektywnosci reklamy

metody i techniki badan
skutecznosci kampanii
reklamowej

Charakteryzuje
poszczegdlne metody
zbierania danych w tym:
cati, cavi, wywiad
indywidualny, wywiad
zogniskowany

Wyjasnia poszczegdlne
wskazniki skutecznosci i
efektywnosci reklamy

wyboru metod i
technik badawczych

Dokonuje wyboru
zastosowania metody i
techniki zbierania
danych do problemu
badawczego

Interpretuje wskazniki
efektywnosci i
skutecznosci reklamy

metody badawcze
pasujgce do
zastosowania w
badaniu
Opracowuje
narzedzia badawcze
do metody zbierania
danych

Planuje badanie
skutecznosci i
efektywnosci
kampanii reklamowej
w mediach
tradycyjnych

TECHNIK REKLAMY 333907
KLASA IV
Efekt ksztatcenia Dopuszczajacy Dostateczny Dobry Bardzo dobry celujacy
Nazywa pojecia : Rozréinia pojecia Charakteryzuje Dobiera Projektuje badanie
PLANUJE BADANIA skutecznosé reklamy skutecznosé reklamy, poszczegdlne pojecia odpowiednie metody | dotyczace
SKUTECZNOSCI | (dotarcie), efektywnosc¢ reklamy dobierajac i techniki badawcze skutecznosci i
EFEKTYWNOSCI KAMPANII | efektywnosc¢ reklamy odpowiednie badania | do badania efektywnosci
REKLAMOWEJ (zmiana postaw) efektywnoscireklamy | skutecznosci i kampanii
efektywnosci reklamowe;j
kampanii reklamowej
Wymienia metody Okresla poszczegdlne Dokonuje analizy Poréwnuje technikii | Konfiguruje

oprogramowanie
umozliwiajgce
zbieranie danych
stuzacych do
analizy
skutecznosci i
efektywnosci
internetowej
kampanii
reklamowej




OPRACOWUIJE ORAZ
INTERPRETUJE WYNIKI
BADAN SKUTECZNOSCI |
EFEKTYWNOSCI KAMPANII
REKLAMOWE!

Odczytuje pozyskane
dane z badan
skutecznosci i
efektywnosci
kampanii reklamowej

Wymienia etapy
analizy badania

Odczytuje wyniki
badania skutecznosci
reklamy

Odczytuje wyniki
badania efektywnosci
reklamy

Selekcjonuje otrzymane
dane z badan skutecznosci
i efektywnosci kampanii
reklamowej

Dokonuje analizy badania
skutecznosci reklamy

Dokonuje analizy badania
efektywnosci reklamy

Dokonuje analizy badan
skutecznosci i
efektywnosci w mediach
cyfrowych

Przetwarza dane z
badania skutecznoscii
efektywnosci reklamy

Tworzy prezentacje
wynikéw badania
skutecznosci reklamy
Tworzy prezentacje
wynikéw efektywnosci
reklamy

Poréwnuje
skutecznosé i
efektywnosc kampanii
reklamowych na
podstawie
otrzymanych wynikow

Prezentuje wyniki
badan skutecznosci i
efektywnosci
kampanii reklamowej

Prezentuje wyniki
badan skutecznosci i
efektywnosci
reklamy
Argumentuje wyniki
badan skutecznosci i
efektywnosci
reklamy

Ocenia skutecznosc i
efektywnosc
kampanii reklamowej
na podstawie
zatozonych
wskaznikow

Odpowiada na
pytaniai zarzuty
dotyczgce wynikow
badan dotyczace
skutecznosci i
efektywnosci
kampanii
reklamowe;j







Efekty ksztafcenia wpisujemy z podstawy programowej ( lewa strona tabeli w podstawie programowej)

W rubrykach z ocenami bazujemy na kryteriach weryfikacji z podstawy ( prawa strona tabeli w podstawie programowej z odpowiednimi czasownikami
operacyjnymi)
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