WYMAGANIA DLA UCZNIOW TECHNIKUM

TECHNIKUM REKLAMY 333907
Przedmiot: Grafika reklamowa
Nauczyciel:

1. Ocenianiu podlegaja:

a) Aktywnosc¢ i praca na lekcji, w tym: zaangazowanie w realizacje zadan projektowych, samodzielnos¢, umiejetnos¢ pracy w programach
graficznych oraz przygotowanie do zaje¢ (np. posiadanie wymaganych materiatéw, narzedzi, plikdw roboczych).

b) Niezapowiedziane kartkéwki lub krétkie zadania sprawdzajgce obejmujgce materiat z trzech ostatnich tematéw, w tym wiedze
teoretyczng dotyczacy projektowania graficznego, zasad kompozycji, typografii, kolorystyki i obstugi narzedzi.

c) Sprawdziany, testy i wieksze prace zaliczeniowe realizowane po zakonczeniu dziatéw programowych, zapowiadane z co najmniej
tygodniowym wyprzedzeniem. Mogg miec forme teoretyczng, praktyczng lub mieszana.

d) Karty pracy oraz zadania praktyczne, takie jak: analiza materiatéw wizualnych, projektowanie elementéw grafiki reklamowej, éwiczenia
z typografii, zadania domowe, a takze wypowiedzi ustne i pisemne dotyczgce omawianych zagadnien.

e) Aktywnos¢ ucznia na zajeciach moze by¢ oceniana za pomocg pluséw wpisywanych do dziennika (5 pluséw réwna sie ocenie bardzo
dobrej).

f) Brak pracy na lekcji, praca niesamodzielna (Scigganie, kopiowanie) skutkuje otrzymaniem oceny niedostateczne;j.

2. Prawa ucznia:

a) Uczen ma prawo do jednokrotnej poprawy kazdej uzyskanej oceny w terminie nie dtuzszym niz dwa tygodnie od daty wpisania jej do
dziennika. Poprawa moze mie¢ forme adekwatng do rodzaju zadania (np. ponowne wykonanie projektu, testu, ¢wiczenia
praktycznego). Ocena poprawiona zastepuje i uniewaznia tg pierwszg.

b) Uczen nieobecny na zajeciach, na ktérych istniata mozliwosé uzyskania oceny, otrzymuje w dzienniku wpis ,nb.”.



c) Uczen planujacy poprawe oceny lub zaliczenie zalegtej pracy ma obowigzek poinformowa¢ o tym nauczyciela — najlepiej poprzez
e-dziennik — z zachowaniem nieprzekraczalnego terminu dwdch tygodni od wpisania oceny lub symbolu ,nb.”.

d) Uczen nie ma prawa do poprawy oceny niedostatecznej, jesli zostata ona wystawiona za prace niesamodzielna.

e) Kazda poprawiona ocena, niezaleznie od wyniku, jest wpisywana do dziennika przez nauczyciela.

f) Uczen ma prawo do jednego zgtoszenia nieprzygotowania w semestrze, pod warunkiem ze:

o niejestto lekcja powtdrzeniowa,
o nie odbywa sie sprawdzian, kartkowka, zadanie praktyczne lub wczesniej zapowiedziana praca,
o nieprzygotowanie zostanie zgtoszone przed rozpoczeciem zajec.
g) Nieprzygotowanie do lekcji obejmuje:
o brak przygotowania zadania,
o brakwymaganych materiatow lub narzedzi do pracy (np. plikdw, szkicéw, notatek, materiatdow projektowych).

h) Uczen ma prawo ubiegac sie o podwyzszenie przewidywanej oceny rocznej, jesli wczesniej wykorzystat wszystkie mozliwosci
poprawy ocen niedostatecznych. W takim przypadku nauczyciel przeprowadza test lub zadanie sprawdzajgce obejmujgce
materiat z catego roku szkolnego (teoretyczny lub praktyczny w zaleznosci od obowigzujgcego materiatu).

i) Zakaz korzystania z urzgdzen elektronicznych (np. telefon, tablet, prywatny laptop) bez zgody nauczyciela — wyjgtkiem sg
sytuacje, gdy urzadzenie jest narzedziem pracy projektowej na danej lekcji.

3. Obowiazki ucznia:

a) Systematyczna i uwazna praca na lekcji, w tym wykonywanie wszystkich ¢wiczen praktycznych, prowadzenie notatek w zeszycie
przedmiotowym, monitorowanie swoich ocen oraz podejmowanie dziatan majgcych na celu ich biezgcg poprawe.

b) Samodzielne utrwalanie w domu nowych poje¢, termindw i narzedzi zwigzanych z grafikg reklamowa, w tym sprawdzanie definicji oraz
zastosowania nowych elementéw projektowych.

c) Niezwtoczne uzupetnianie zalegtego materiatu w przypadku nieobecnosci na zajeciach, w tym projektéw, ¢wiczen praktycznych i
notatek.

d) Punktualne przychodzenie na lekcje i przygotowanie do nich zgodnie z wymaganiami nauczyciela.



e)

f)

Zachowanie zgodne z regulaminem szkoty i powszechnie przyjetymi normami, w tym kultura osobista podczas pracy indywidualnej i
zespotowe;j. Przestrzeganie regulaminu pracowni.

Posiadanie na lekcji wymaganych materiatdw, w szczegdlnosci: zeszytu przedmiotowego, notatek, szkicéw i projektéw, wtasnych
materiatow projektowych, przyboréw plastycznych (jesli dotycza tematu zajeé).

4. Dodatkowe informacje:

a)

Uczen uzyskuje nastepujgce oceny semestralne i roczne:
ponizej 1,74 — niedostateczny,

1,75-2,50 — dopuszczajacy,

2,51-3,50 - dostateczny,

3,51-4,50 - dobry,

4,51-5,30 - bardzo dobry,

5,31 i powyzej — celujgcy

Ustala sie nastepujacy przelicznik procentowy punktacji na sprawdzianach, kartkdwkach, testach i innych formach sprawdzania
wiedzy. Nauczyciel moze stosowac przy ocenach znak ,,+”.
0%—29% — ocena niedostateczna,

30%—-49% — ocena dopuszczajaca,

50%—74% — ocena dostateczna,

75%—90% — ocena dobra,

91%—99% — ocena bardzo dobra,

100% — ocena celujaca

Oceny czgstkowe mogg by¢ rozszerzone o symbol ,,+”, ktéry oznacza, ze uczen osiggnat wynik z gérnej granicy danego przedziatu

procentowego, wykazujgc dodatkowe zaangazowanie lub wyzszg jako$¢ wykonania pracy, jednak bez petnego spetnienia wymagan

niezbednych do uzyskania oceny z wyzszego progu.



c) Semestralne i roczne oceny klasyfikacyjne ustala sie zgodnie z systemem wag, z uwzglednieniem wszystkich ocen czgstkowych,

w tym takze oznaczeh ,,nb.” Wyrdznia sie nastepujace formy sprawdzania osiggnie¢ edukacyjnych:
a. Waga 3 - sprawdziany praktyczne i teoretyczne, zwyciestwo/wyréznienie w konkursie graficznym co najmniej na etapie

miedzyszkolnym

b. Waga 2 - kartkéwki, praca na lekcji, zadania praktyczne,
c. Waga 1 - ¢wiczenie, aktywnos¢, zadanie domowe, referaty, udziat w konkursie

d) Zadania praktyczne oceniane sg wg wczesniej podanych kryteriéw wymagan.

e) Sposoéb uzasadniania ocen: uzasadnienie ocen jest udzielane w formie ustnej, na prosbe ucznia lub jego rodzicow (opiekunéw

prawnych).

f) Tryb udostepniania prac pisemnych: prace pisemne i praktyczne sg udostepniane do wgladu uczniom orazich rodzicom

(opiekunom prawnym) na konsultacjach.

Wymagania na poszczegolne oceny:

ZGODNE Z AKTUALNA PODSTAWA PROGRAMOWA

Klasy: 1,2,3,4 Technikum reklamy

Dziat programowy Klasa dopuszczajacy

1. Grafika cyfrowa 1 - Uczen rozréznia
rodzaje grafiki cyfrowej,
odczytuje parametry
obrazu, wymienia
formaty plikow
graficznych.

- Uczen wymienia
mozliwosci
zastosowania grafiki
cyfrowej.

dostateczny
- Uczen rozrdznia
rodzaje grafiki cyfrowej,
wskazuje ich zalety i
wady, okresla
parametry obrazu
cyfrowego, dokonuje
zapisu grafiki w réznych
formatach,
rozréznia formaty
plikdw graficznych.
- Zna modele barwne,
potrafi wskazac ich
zastosowanie.

dobry
- Uczen charakteryzuje
rodzaje grafiki cyfrowej,
stosuje odpowiednig
rozdzielczos¢ obrazu.
- Uczen dokonuje
konwersji pomiedzy
formatami graficznymi.
-Sprawnie postuguje sie
pojeciami z dziedziny
typografii.

Bardzo dobry
- Uczen postuguje sie
pojeciami z zakresu
grafiki cyfrowej,
dokonuje zapisu w
réznych formatach.
- Uczen charakteryzuje
formaty plikow
graficznych, stosuje
odpowiednie formaty.

celujacy
- Uczen biegle postuguje
sie pojeciami z zakresu
grafiki cyfrowej,
dokonuje klasyfikacji
grafiki z uwzglednieniem
réznych kryteriow,
analizuje pliki graficzne.
- Uczen potrafi
zoptymalizowac plik
graficzny pod katem
rozmiaru, jakosci i
przeznaczenia.



2. Grafika wektorowa

- Uczen zna programy
do grafiki wektorowe;.
-Obstuguje program
Corel Draw

- Obstuguje program
Adobe lllustrator
-Stosuje system
zarzadzania barwg
-Uczen tworzy projekty
wektorowe zgodnie z
wytycznymi.

- Rozrdznia grafike
rastrowa i wektorowa.
- Zna podstawowe
formaty plikow
wektorowych (np. SVG,
Al, CDR).

- Wykonuje proste
operacje edycyjne (np.
rysowanie ksztattow,
dodanie tekstu).

- Zna zasady kompozycji.

- Uczen rozréznia
narzedzia programéw
do grafiki wektorowe;j.
- Uczen dobiera
wtasciwe
oprogramowanie do
tworzenia i edyc;ji grafiki
wektorowe;.

- Zapisuje pliki w
odpowiednich
formatach, dokonuje
konwersji plikow.

- Zna podstawowe
zasady projektowania
graficznego i
kompozycji.

- Dobiera narzedzia do
wykonania prostych
projektéow
wektorowych.

- Tworzy projekty
zgodne z wytycznymi,
stosujac podstawowe
zasady layoutu.

- Stosuje podstawowe
skroty klawiaturowe i
funkcje programu.

- Uczen stosuje rézne
rozwigzania
narzedziowe do zadania
- Okresla wiasciwosci
graficznych obiektow
wektorowych.

- Sprawnie postuguje sie
programami do grafiki
wektorowe;.

- Tworzy projekty
zgodne z zasadami
kompozycji, typografii i
estetyki.

- Dobiera narzedzia i
techniki zgodnie z
wymaganiami
technicznymi i
artystycznymi.

- Projektuje elementy
identyfikacji wizualnej
zgodnie z briefem.

- Uwzglednia specyfike
kanatéow komunikacji
wizualnej.

- Uczen zna i stosuje
skréty klawiaturowe

- Uczen pracuje
samodzielnie i
efektywnie, wykazuje
duza swobode w
postugiwaniu sie
narzedziami grafiki
wektorowe;j.

- Potrafi analizowac i
interpretowac zatozenia
projektowe,
dostosowujac
rozwigzania do potrzeb
odbiorcy.

- W swoich pracach
uwzglednia aspekty
estetyczne i
funkcjonalne,
zachowujgc wysoka
jakos¢ techniczna.

- Biegle wykorzystuje
zaawansowane funkcje
programoéw graficznych.
- Tworzy profesjonalne
projekty zgodne z
zasadami kompozycji,
layoutu i typografii.

- Dobiera narzedzia i
techniki projektowe do
charakteru przekazu
reklamowego.

- Uczen wykazuje sie
kreatywnoscia,
proponuje
niekonwencjonalne
rozwigzania
narzedziowe,
projektowe.
-Projektuje zgodnie z
obowigzujgcymi
trendami, proponuje
nowatorskie
rozwigzania.

- Regularnie rozwija
swoje umiejetnosci,
Sledzac nowinki
branzowe i wdrazajac je
w praktyce.



3. Przygotowanie do
druku materiatow
poligraficznych

4. Grafika rastrowa

- Uczen rozréznia
narzedzia programow
Corel Draw, Adobe
lllustrator, Adobe
Indesign.

- Dobiera
oprogramowanie
zgodnie z
przeznaczeniem
(publikacje drukowane,
cyfrowe).

- Zna podstawowe
zasady DTP.

- Tworzy projekty
wielostronnicowe,
przeznaczone do druku.

- Uczen rozréznia grafike
rastrowa i wektorowa.
- Zna podstawowe
formaty plikow
rastrowych (np. JPG,
PNG, BMP).

- Potrafi otworzyc i
zapisac plik graficzny w
programie do edycji
grafiki rastrowej.

- Wykonuje proste
operacje edycyjne (np.
kadrowanie, zmiana

- Uczen stosuje
podstawowe zatozenia
DTP.

- Okresla parametry
zapisu pliku dla
publikacji
elektronicznych.

- Potrafi przygotowac
pliki do publikacji
elektronicznych i
drukowanych.

- Uwzglednia ergonomie
pracy i zasady
bezpieczenstwa przy
przygotowaniu
materiatéw do druku.

- Uczen zna
podstawowe pojecia
zwigzane z grafika
rastrowa.

- Rozréznia formaty
plikdw rastrowych.

- Potrafi wykonac¢ proste
operacje edycyjne
(kadrowanie, zmiana
rozmiaru, korekcja
jasnosci/kontrastu).

- Uzywa podstawowych
narzedzi programu

- Uczen okresla zasady
sktadu i tamania tekstu.
- Postuguje sie
terminologia z zakresu
typografii i
projektowania
publikacji.

-Rozréznia formaty
plikdw i dokonuje ich
konwersji zgodnie z
wymaganiami
technologicznymi.

- Uczen sprawnie
postuguje sie
programami do edycji
grafiki rastrowe;.

- Dobiera narzedzia i
techniki edycji
odpowiednio do
zadania.

- Tworzy projekty
zgodne z zasadami
kompozycji i estetyki.
- Wykonuje korekcje
kolorow, retusz i

- Projektuje oryginalne
elementy identyfikacji
wizualnej firmy.

- Uczen funkcjonalnie
dobiera czcionki,
sprawnie postuguje sie
stownictwem z zakresu
typografii.

- Stosuje zasady skfadu i
famania tekstu w swoich
projektach.

- Samodzielnie
rozwigzuje problemy
teoretyczne i praktyczne
zZwigzane z
przygotowaniem
materiatéw do druku.

- Uwzglednia specyfike
kanatéw komunikacji
(druk, media cyfrowe).

- Wykazuje sie
kreatywnoscia i estetyka
w projektach.

- Uczen biegle
wykorzystuje
zaawansowane funkcje
programoéw graficznych.
- Tworzy projekty
zgodne z zasadami
kompozycji, typografii i
estetyki.

- Wykonuje
zZaawansowany retusz,
korekcje barw,
fotomontaze i efekty
graficzne.

- Uczen biegle
wykorzystuje narzedzia
programéw DTP,
projektuje zgodnie z
zasadami typografii i
aktualnymi trendami. -
Tworzy profesjonalne
publikacje
wielostronicowe,
dobiera czcionki
funkcjonalnie i
estetycznie.

- Samodzielnie okresla
parametry techniczne
plikéw, uwzgledniajac
ich przeznaczenie.
Wykazuje sie
kreatywnoscig i wysoka
jakoscia wykonania.

- Uczen tworzy projekty
graficzne na poziomie
profesjonalnym,
samodzielnie i
kreatywnie.

Wykazuje sie
innowacyjnoscia i
wysoka estetykg w
projektach.

Integruje grafike
rastrowq z innymi
formami przekazu (np.



5. Realizacja kampanii
reklamowej

rozmiaru, podstawowa
korekcja koloréw).

- Zna podstawowe
narzedzia programu
graficznego (np. Adobe
Photoshop, GIMP).

- Potrafi wstawic tekst i
proste elementy
graficzne do projektu.

- Uczen zna
podstawowe pojecia
zwigzane z kampanig
reklamowa (np. brief,
media plan, grupa
docelowa).

- Rozréznia elementy
identyfikacji wizualne;j.
- Rozpoznaje rodzaje
fontéw i formy reklamy
cyfrowej.

- Wymienia zasady
kompozycji w
projektach graficznych.
- Potrafi wykonac
podstawowe elementy
przekazu reklamowego
do publikacji w
internecie (np. media
spotecznosciowe,
witryna firmowa).

graficznego (Adobe
Photoshop).

- Wstawia tekst i
elementy graficzne do
projektu.

- Zapisuje pliki w
odpowiednich
formatach.

- Uczen dobiera forme
tekstu reklamowego do
tresci przekazu.

- Wykonuje teksty
reklamowe i elementy
identyfikacji wizualnej
réznymi technikami.

- Stosuje zasady
kompozycji i typografii
w projektach
graficznych.

- Dobiera kolorystyke w
projektach graficznych i
tekstowych.

- Wykonuje reklame
zewnetrzna zgodnie z
briefem.

- Przygotowuje
elementy przekazu
reklamowego do
publikacji w internecie i

podstawowe
fotomontaze.

- Dobiera formaty
plikéw do przeznaczenia
projektu (druk,
publikacja cyfrowa).

- Uwzglednia zasady
ergonomii pracy i
bezpieczenstwa.

- Uczen tworzy teksty
reklamowe zgodne z
zasadami komunikacji
marki.

- Projektuje elementy
identyfikacji wizualnej
zgodnie z briefem.

- Dobiera forme reklamy
multimedialnej do
przekazu reklamowego.
- Tworzy scenariusze
reklam audio i wideo.

- Dobiera formy reklamy
cyfrowej do celu
kampanii.

- Stosuje zasady
kompozycji i typografii
w projektach
graficznych (w tym
fotografia).

- Dobiera narzedzia i
techniki zgodnie z
wymaganiami
technicznymi i
artystycznymi.

- Przygotowuje pliki do
druku i publikacji
cyfrowej zgodnie z
wymaganiami
branzowymi.

- Uwzglednia aktualne
trendy w projektowaniu
graficznym.

- Uczen tworzy
oryginalne elementy
identyfikacji wizualnej
firmy zgodnie z
zasadami kompozycji i
layoutu.

- Projektuje przekaz
reklamowy do publikacji
w réznych kanatach
komunikacji (internet,
media spofecznosciowe,
druk).

- Dobiera styl zdjecia do
charakteru kampanii
reklamowej.

- Wykonuje fotografie
reklamowe zgodnie z
wytycznymi i zasadami
kompozycji.

- Tworzy reklamy audio i
wideo zgodnie z

multimedia,
identyfikacja wizualna).
Potrafi uzasadnic¢ wybor
narzedzi, technik i
rozwigzan
projektowych.
Optymalizuje parametry
techniczne i estetyczne
projektow.

Prace ucznia spetniajg
wysokie standardy
jakosciowe i sg gotowe
do wdrozenia w
kampaniach
reklamowych.

- Uczen tworzy
kompleksowe projekty
graficzne kampanii
reklamowej na poziomie
profesjonalnym.

- Integruje elementy
identyfikacji wizualnej z
przekazem reklamowym
w réznych mediach.

- Samodzielnie
projektuje reklamy
multimedialne, cyfrowe
i drukowane zgodnie z
zasadami kompozycji,
typografii i layoutu.

- Wykonuje reklamy
audio i wideo z petnym
uwzglednieniem
strategii komunikacji
marki.



na platformach
sprzedazowych.

- Dobiera formy reklamy
cyfrowej do tresci
przekazu.

- Uczen zna teorie
archetypow w reklamie.
- Uczen projektuje
reklamy zgodnie z
zatozeniami teorii
psychologii koloru i
ksztattu.

- Uczen zna regulacje
prawne dot.
Projektowania.

- Dobiera programy i
narzedzia do wykonania
fotografii reklamowej.

- Wykonuje retusz
cyfrowy fotografii
zgodnie z zasadami
kompozycji.

zasadami layoutu i
scenariusza.

- Dobiera formy reklamy
cyfrowej do trescii celu
kampanii.

- Uwzglednia
perswazyjnos¢,
atrakcyjnosc i
oryginalnos¢ przekazu
reklamowego.

- Optymalizuje
parametry kampanii
medialnej (budzet,
zasieg, czestotliwos¢
kontaktu).

- Potrafi uzasadnic
wybor formy graficznej i
technik projektowych.

- Prace ucznia sg gotowe
do wdrozenia w
realnych kampaniach
reklamowych.



