Wymagania edukacyjne
Przedmiot: Przekaz 1 komunikat

w reklamie 1
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Tresci Ocene dopuszczajgcq Ocene dostateczng Ocene dobrg Oceng¢ bardzo dobrg Ocene celujgcq
otrzymuje uczen, ktory otrzymuje uczen, ktory otrzymuje uczen, ktory otrzymuje uczen, ktory otrzymuje uczen, ktory
programowe | yjic/umie/zna: wie/umie/zna: wie/umie/zna: wie/umie/zna: wie/umie/zna:
- wskazac co to jest komunikat - wskaza¢ cechy komunikatu - scharakteryzowac elementy — stosowa¢ komunikaty — poda¢ przyktady

reklamowy,

reklamowego (atrakcyjnos¢,

marketingu mix,

w sytuacjach zawodowych,

komunikatéw o r6znym

- wymieni¢ irozrézni¢ elementy sugestywnosc, — scharakteryzowa¢ modele —weryfikowac efektywno$¢ | charakterze.
kanatow komunikacji, zapamigtywalnosc, oddzialywania reklamy, komunikatu reklamowego, | —rozpoznaé cele
- wymienic, elementy marketingu | oryginalno$¢, adekwatnos$¢ dla — rozrozni¢ elementy — wymieni¢ typy komunikacyjne
I. Komunikat | mix, odbiorcow, etycznosc), przekazu reklamowego, argumentdw uzywanych i pozakomunikacyjne
reklamowy - poda¢ definicj¢ reklamy - wymienic¢ elementy przekazu — dokonac selekcji informacji | w przekazie reklamowym przekazu reklamowego.
i omowic jaka petni rolg. reklamowego (np. glowny pozyskanych dla celow (racjonalne i emocjonalne).
komunikat, korzysci realizacji reklamy.
produktowe, argumenty
sprzedazowe, symbole).
-zdefiniowaé wizerunek firmy, - zdefiniowa¢ przekaz -scharakteryzowac¢ promocje - oméwic cechy - omOwi¢ techniki
system identyfikacji wizualnej, reklamowy; w sprzedazy reklamy; charakterystyczne marki, oddziatywania reklamy przy
nazwg¢ firmy, znak graficzny, - wskaza¢ cechy przekazu - scharakteryzowac¢ funkcje jakosci opakowania; uzyciu dzieci;
logo, logotyp; reklamowego; reklamy opierajac si¢ na - wymieni¢ podstawowe - omowi¢ przyktady
- wymienic elementy - omowi¢ znaczenie sloganu przyktadach; roznice pomigdzy reklama nieetycznych reklam;
wyposazenia firmy; reklamowego; - scharakteryzowac poznane komercyjna a spoteczna; - omowic etapy budowania
- scharakteryzowac¢ reklame; - poda¢ rodzaje mediow rodzaje reklamy; - wskaza¢ przyktady reklam | przekazu reklamowego;
- identyfikowa¢ nadawcg, i srodkow reklamowych; - wymienic¢ réznice pomigdzy | spotecznych - oceni¢ opierajac si¢ na
II. Budowa odbiorcg i przedmiot reklamy; - wymieni¢ formy reklamy reklamg informacyjna, uwzgledniajace przedmiot, przyktadach rézne przekazy
komunikatu - okresli¢ cele reklamy prasowej; naktaniajaca charakter oraz sposob reklamowe;
reklamowego bezposredniej i posredniej; — wskazywac przepisy prawa 1 przypominajaca; oddziatywania na odbiorcg; — analizowac¢ przyktady
- wyjasnic istote reklamy zwiazane z ochrong wlasnosci - przedstawi¢ wady i zalety — rozpoznawac kategorie szumow w komunikatach
komercyjnej i spotecznej; intelektualnej reklamy bezposredniej wiasnosci intelektualnej réznych mediow
- wymieni¢ podstawowe cechy — wymieni¢ etapy tworzenia 1 po$redniej; wystepujace w pracy — charakteryzowac produkty
reklamy komercyjnej przekazu reklamowego (np. - wymieni¢ przyktady biurowej, np. bazy danych, | na podstawie siatki FCB.

i spotecznej;

— okresli¢ zrodta przekazu
reklamowego

— okresli¢ mechanizmy

wplywajace na tworzenie reklamy

—rozr6zni¢ elementy kanatu
komunikacji.

strategia komunikacji,
opracowanie idei przewodniej
tzw. Big Idea, opracowanie
konkretnej reklamy)

— dobiera¢ $rodki reklamowe do
przekazu reklamowego.

poznanych rodzajow reklam;
- przedstawic charakterystyke
poznanych reklam w oparciu
o przyktady. — okreslaé
znaczenie przekazu
reklamowego w procesie
zwigkszania warto$ci marki —
wymienia¢ techniki
prezentacji komunikatu
reklamowego.

prawa autorskie, know-how,
autorskie dokumenty, znaki
towarowe, licencje,

— identyfikowa¢ techniki
prezentacji komunikatu na
przyktadach.




