Wymagania edukacyjne Przedmiot: Przekaz i komunikat w reklamie Klasa: II

TECHNIK REKLAMY 333907

Tresci Oceng dopuszczajgcq Oceng dostateczng Oceng dobrg Oceng bardzo dobrg Oceng celujgcq
otrzymuje uczen, ktéry | otrzymuje uczen, ktéry | otrzymuje uczen, ktdry otrzymuje uczen, otrzymuje uczen, ktory

programowe . . i . . ] . . j \ . . . . . .
wie/umie/zna: wie/umie/zna: wie/umie/zna: ktory wie/umie/zna: wie/umie/zna:
— wymieni¢ elementy — wymieni¢ formy — wymieni¢ elementy —wyjasni¢ znaczenie | — charakteryzowac
layoutu hasta reklamowego systemu identyfikacji konstrukcji przyktadowe slogany
—wyjasni¢ znaczenie — wyjasni¢ pojecia: wizualnej gramatycznych reklamowe
kolorow znak firmowy, logo, — wymieni¢ etapy w przekazie —analizowac hasta
— wymieni¢ formy logotyp, sygnet, tworzenia ksiegi reklamowym reklamowe

I. Formy
przekazu
w komunikacji
marketingowej

dzwickowe

— wymieni¢ reguly

1 elementy kompozycji
obrazu

— wymieni¢ elementy
typografii

— wymienic¢ style
krojéw pisma

— definiowac¢ slogan
—wymieni¢ cechy
sloganéw

— wymienié

1 charakteryzowac
rodzaje sloganow

— definiowac hasto
reklamowe,
—wymieni¢ cechy

1 znaczenie hasta
reklamowego

monogram,
identyfikacja wizualna,
ksiega znaku, ksigga
znaku, pole ochronne,
siatka znaku
—wymieni¢ elementy
logo (kolor, ksztalt)
—rozr6zni¢ logo od
logotypu

— wymieni¢ cechy logo

identyfikacji wizualnej
— wymieni¢ elementy
ksiegi znaku 1 ksiegi
identyfikacji wizualnej

— wymieni¢ cele
kreowania hasta
reklamowego

— analizowac¢ znaki
firmowe




